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Аннотация
Потребительский рынок является основным в системе региональ-
ных рынков, так как по его состоянию определяют социально-  
экономическое развитие каждого региона и уровень жизни на-
селения. В статье рассматриваются характеристики потребитель-
ского рынка, факторы, определяющие его функционирование 
и развитие в современных условиях. Представлены результаты 
анализа и оценки состояния потребительского рынка России и 
регионов, формирующих ее экономическое пространство, и, 
в частности, Иркутской области, отмечены положительные и 
негативные тенденции, характерные для региональных рынков 
товаров потребительского спроса. Основное внимание уделено 
анализу функционирования потребительского рынка Иркутской 
области, что позволило выявить наиболее острые проблемы и 
сформулировать направления развития, среди которых особенно 
важными являются оказание разнообразных услуг логистического 
характера и деятельность государственных структур по развитию 
логистики товародвижения.
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Abstract
The consumer market forms the basis of the regional market system, 
because it is used to determine social and economic development 
of each region as well as living standards. This paper considers 
characteristics of the consumer market and factors that account for its 
functioning and development in contemporary conditions. The results 
of analysis and evaluation of the consumer market in Russia and the 
regions that form economic area of Russia (and of the Irkutsk region in 
particular) are presented. The study highlights positive and negative 
trends specific to regional consumer markets. Special attention is paid 
to the analysis of the consumer market of the Irkutsk region, which 
enabled identification of the most urgent issues and directions of 
development. The market of various logistics services as well as efforts 
of State institutions in developing supply chain logistics are considered 
the most important in this context. 

Потребительский рынок занимает цен-
тральное место в жизнеобеспечении регио-
на, так как основной его функцией является 
удовлетворение потребностей населения в 
необходимых товарах и услугах [1–4]. По 

состоянию потребительского рынка опре-
деляют социально-экономическое развитие 
каждого региона и страны в целом, исходя 
из основной цели его функционирования — 
повышение качества и уровня жизни насе-
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ления [5]. Региональный потребительский 
рынок определяется структурой связей 
между потребностями населения региона и 
производством, спросом и предложением 
товаров и услуг, дифференциацией дохо-
дов и характером потребления, уровнем и 
структурой потребления, а также текущим 
потреблением и накоплениями.

Отличительными характеристиками реги-
онального потребительского рынка в совре-
менных условиях являются: 

– увеличение доли услуг в структуре ва-
лового регионального продукта;

– широкая номенклатура предоставляе-
мых товаров и услуг; 

– выраженная сегментация по террито-
риальному и социальному признакам;

– динамичный характер спроса и предло-
жения на рынке;

– высокая социальная значимость боль-
шой части отраслевой сферы услуг [6–9].

По существующим оценкам потреби-
тельский рынок России на сегодняшний день 
занимает 8-е место в мире, а по сравнению 
с европейскими странами — 1-е место. К ос-
новным причинам роста рынка относятся:

1. Неудовлетворенный спрос (у него есть 
как психологическая, так и чисто матери-
альная причина). Дефицит потребительских 
товаров при административной системе 
управления до сих пор дает о себе знать. 

2. Несбалансированное потребление. 
Так, несмотря на то, что в России выросло 
потребление на душу населения отдельных 
продуктов питания (молоко, мясо, расти-
тельное масло, овощи и фрукты), значитель-
ное отставание по уровню их потребления 
от развитых стран мира сохраняется. Напри-
мер, по мясу и мясопродуктам от США Рос-
сия отстает более чем в 2 раза, от Франции, 
Австрии — в 1,5 раза, по фруктам от США, 
Германии, Нидерландов более чем в 2 раза. 
Такое же отставание отмечается и по пред-
метам длительного пользования. 

Кроме того, в России наблюдался срав-
нительно быстрый рост потребительского 
кредитования, однако, несмотря на высокий 
темп роста в относительных цифрах, по фак-
ту его объемы пока не значительны.

У населения в России до сих пор нет  
серьезных обременений по ипотеке, в Ев-
ропе уровень расходов на жилищно-ком-
мунальное хозяйство, транспорт, налоги 
гораздо выше. По оценкам немецкой иссле-
довательской компании GFK россияне могут 
тратить ежегодно 70 % располагаемых дохо-
дов на текущее потребление, против 40 % в 
среднем по Европе. Именно этот фактор и 

позволял потребительскому рынку страны 
быть основным драйвером экономического 
роста все последние годы. 

Функционирование и развитие потреби-
тельского рынка в регионах России характе-
ризуется рядом особенностей. Положитель-
ными особенностями являются:

– высокая насыщенность и разнообразие 
ассортимента потребительских товаров;

– рост производства товаров потре-
бительского назначения, появление новых 
субъектов хозяйственной деятельности;

– расширение сектора услуг, причем бо-
лее быстрыми темпами, чем рост объемов 
производства потребительских товаров;

– развитие рыночной инфраструктуры 
(увеличивается сеть предприятий торговли 
и общественного питания различных форм 
собственности, развивается сеть фирменной 
торговли, уменьшается доля неорганизован-
ной торговли);

– осуществление мер по контролю за 
качеством товаров, соблюдению законо-
дательства по защите прав потребителей, 
сертификации;

– развитие хозяйственных связей с по-
ставщиками и потребителями регионов Рос-
сии.

Вместе с тем функционирование потре-
бительского рынка характеризуется и нега-
тивными тенденциями, заключающимися в 
следующих особенностях:

– высокие темпы роста инфляции, что 
ограничивает доступность товаров для всех 
социальных групп населения;

– большие издержки обращения, нали-
чие многочисленных посредников, основная 
часть которых не является ни технологически, 
ни организационно необходимыми;

– структурная перестройка оптового 
звена системы товародвижения отстает от 
запросов розничной торговли;

– поляризация населения по денежным 
доходам (коэффициент дифференциации — 
10 % наиболее и 10 % наименее обеспеченно-
го населения, сохраняется на уровне 7–8 раз);

– низкая покупательная способность ос-
новной части населения, для которой многие 
товары остаются труднодоступными;

– недостаточный уровень культуры об-
служивания;

– слабая концентрация капитала и обилие 
мелких неконкурентоспособных торговых 
фирм, не обеспечивающих современного 
уровня торгового развития;

– многочисленные факты обращения на 
потребительском рынке фальсифицирован-
ной и нелегальной продукции;
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– отсутствие источников получения до-
стоверной информации о состоянии и разви-
тии регионального потребительского рынка и 
элементов его инфраструктуры;

– значительный объем теневого оборота, 
размеры которого по различным эксперт-
ным оценкам достигают 50 %;

– наличие правового вакуума в регулиро-
вании отдельных отраслей потребительского 
рынка [10; 11].

Потребительский рынок в целом с конца 
2013 г. оказался под серьезным давлением в 
связи с ухудшением общей геополитической, 
а также финансово-экономической ситуации, 
которая усугубилась целым рядом внутрен-
них обстоятельств (резкое колебание курса 
рубля; введение экономических санкций по 
широкому спектру продовольственных то-
варов; рост инфляции; принятие некоторых 
законодательных инициатив, радикально ме-
няющих условия хозяйствования субъектов 
малого и среднего предпринимательства, 
таких, например, как расчет стоимости арен-
ды, изменение правил в области вывесок и 
наружной рекламы, введение торгового сбо-
ра). Все это в значительной степени повысило 
неопределенность в предпринимательской 
деятельности и способствовало торможению 
экономического роста.

Развитие потребительского рынка Иркут-
ской области в последние годы характеризо-
валось относительной стабильностью, поло-
жительной динамикой, ростом ассортимента 
товаров и услуг. К положительным тенден-
циям, закрепившимся на потребительском 
рынке области, относятся увеличение това-
рооборота и количества торговых организа-
ций, развитие новых форматов предприятий 
розничной торговли, общественного питания 
и бытовых услуг.

Основными факторами, определяю-
щими формирование оборота розничной 
торговли, общественного питания и объема 
бытовых услуг, являются динамика реальных 
располагаемых доходов населения, наличие 
кредитных обязательств и их уровень, разви-
тие форм потребительского кредитования1.

Торговля занимает одно из ведущих 
мест в экономике Иркутской области. Доля 
отрасли в валовом региональном продукте 
составляет около 11 %, она формирует поч-
ти 8 % налоговых платежей, поступающих 
в консолидированный бюджет Российской 
Федерации и обеспечивает 18 % занятости в 
экономике области [12].

1 Итоги потребительского рынка Иркутской обла-
сти за 2015 г. Иркутск : Ком. по потребит. рынку, 2015.

Торговая площадь предприятий торговли 
продолжает расти и составляет примерно 
2 млн м2. В результате обеспеченность 
населения площадью торговых объектов в 
Иркутской области превысила минимальный 
норматив на 74,1 % и достигла 814,8 м2 в рас-
чете на 1 тыс. жителей области.

По данным Федеральной службы го-
сударственной статистики по Иркутской 
области на 1 января 2016 г. на территории 
Иркутской области находилось 19 630 ор-
ганизаций, осуществляющих деятельность 
в сфере оптовой и розничной торговли, 
по ремонту автотранспортных средств, 
мотоциклов, бытовых изделий и предме-
тов личного пользования. По состоянию на 
24 февраля 2015 г. на территории области 
действовало 17 розничных рынков, в том 
числе 10 универсальных и 7 специализиро-
ванных. Численность занятых по виду эко-
номической деятельности «Оптовая и роз-
ничная торговля, ремонт автотранспортных 
средств, мотоциклов и предметов личного 
пользования» составляет 85,7 тыс. чел.

Традиционными формами реализации 
сельскохозяйственной продукции являются 
ярмарки. В целях улучшения снабжения 
населения свежими продуктами питания на 
территории муниципальных образований ор-
ганизованы постоянно действующие продук-
товые ярмарки с режимом работы не менее 
двух дней в неделю в количестве, рекомен-
дованном Министерством промышленности 
и торговли России.

В январе–октябре 2016 г. оборот роз-
ничной торговли на 95,8 % формировался 
торгующими организациями и индивидуаль-
ными предпринимателями, осуществляю-
щими деятельность в стационарной торго-
вой сети (вне рынка), доля продажи товаров 
на рынках и ярмарках составляла 4,2 %.

На территории региона постоянно дей-
ствует 121 продуктовая ярмарка: 52 на терри-
тории городских поселений, где численность 
населения свыше 30 тыс. чел., и 69 ярмарок в 
населенных пунктах, где количество жителей 
превышает 2 тыс. чел.

Доступности сельскохозяйственной про-
дукции для населения также способствует 
открытие специализированных магазинов 
фермерских продуктов и соответствующих 
отделов в существующих предприятиях 
розничной торговли. Дополнительным ин-
струментом сбыта сельскохозяйственной 
продукции может стать торговля через  
Интернет.

Оборот розничной торговли в Иркутской 
области по оперативным данным в 2015 г. 
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составил 290 845 млн р. В его структуре 
удельный вес продовольственных товаров 
составил 43,1 %, непродовольственных то-
варов — 56,9 %. Доля сетевых организаций 
в обороте розничной торговли равнялась 
16,6 %, что ниже в среднем по России.

В структуре потребления домашних хо-
зяйств сохраняется превышение доли расхо-
дов на приобретение непродовольственных 
товаров над расходами, связанными с по-
купкой продовольственных товаров, однако 
в последнее время зафиксировано увели-
чение доли расходов на продовольствие. 
В результате в структуре оборота розничной 
торговли удельный вес непродовольственных 
товаров составляет 54,2 %, продовольствен-
ных товаров — 45,8 %.

В 2015 г. оборот розничной торговли на 
96,2 % формировался торговыми организа-
циями, доля продаж товаров на рынках про-
должала снижаться и составила 3,8 %.

В Иркутской области зафиксирована 
положительная динамика развития сферы 
общественного питания. Оборот обществен-
ного питания составляет почти 11 394 млн р., 
что в расчете на душу населения составляет 
390 р. в мес.

Объем бытовых услуг, оказанных населе-
нию Иркутской области в 2015 г. через все ка-
налы реализации, составляет 81 323,4 млн р. 
и имеет тенденцию к сокращению. Одной из 
причин сокращения объема потребления на-
селением Иркутской области платных услуг 
(включая бытовые) является снижение реаль-
ных денежных доходов населения.

Наибольший объем бытовых услуг со-
ставляют услуги по техобслуживанию и 
ремонту транспортных средств, машин и 
оборудования — 43,2 %, парикмахерские 
и косметические услуги — 10,5 %, услуги 
по ремонту и строительству жилья и других 
построек — 9,6 %.

Значительно сократился объем услуг по 
ремонту и пошиву швейных, меховых и ко-
жаных изделий, головных уборов и изделий 
текстильной галантереи, ремонту, пошиву и 
вязанию трикотажных изделий (16,1 %), по 
оказанию прачечных услуг (17,7 %), услуг 
по ремонту, строительству жилья и других 
построек (18,3 %). Большая часть бытовых 
услуг оказывается субъектами малого пред-
принимательства — 85,7 %.

Динамика изменения цен на продоволь-
ственном рынке Иркутской области в целом 
соответствует общероссийским тенденциям. 
При этом в области в меньшей степени, чем 
в среднем по Сибирскому федеральному 
округу, увеличились розничные цены на 15 из 

25 социально значимых продовольственных 
товаров первой необходимости: говядину и 
свинину, рыбу мороженую неразделанную, 
масло сливочное, молоко питьевое цель-
ное пастеризованное и стерилизованное 
2,5–3,2 % жирности, чай черный байховый, 
хлеб ржаной, ржано-пшеничный, хлеб и хле-
бобулочные изделия из пшеничной муки 1 и 
2 сортов, рис шлифованный, пшено, карто-
фель, капусту белокочанную свежую, лук, 
морковь.

Более умеренная инфляция на продо-
вольственном рынке позволила Иркутской 
области улучшить свои позиции по стоимо-
сти минимального набора из 33 продуктов 
питания. 

Из непродовольственных товаров подо-
рожали табачные изделия (23 %), фарфо-
рофаянсовая посуда (17 %), электротовары 
и другие бытовые приборы (12,2 %), меди-
цинские товары (11,9 %), бензин (11,5 %), 
чулочно-носочные изделия (9,8 %), одежда 
мужская (8,7 %), школьно-письменные 
принадлежности и канцелярские товары 
(8,3 %), часы, обувь резиновая и домашняя 
(8 %).

Состояние продовольственного рынка 
Иркутской области в значительной степени 
определяется ввозимой продукцией. Учи-
тывая сложные агротехнические условия 
для выращивания собственной сельскохо-
зяйственной продукции и удаленность от 
центральных и южных областей России, 
предприятия Иркутской области зависимы от 
конъюнктуры рынка сельскохозяйственного 
сырья регионов с более развитой сырьевой 
базой. Особенно зависим региональный про-
довольственный рынок от внешних поступле-
ний сахара, круп, муки, рыбы, мяса и мясной 
продукции, растительного масла, фруктов, 
что существенно влияет на формирование 
розничных цен на товары [1].

Ценовая ситуация в области находится 
на постоянном контроле Правительства 
Иркутской области, при котором действу-
ет штаб по мониторингу и оперативному 
реагированию на изменение конъюнктуры 
продовольственных рынков на территории 
региона. Штаб обеспечивает взаимодей-
ствие органов государственной власти с 
крупнейшими торговыми организациями, 
производителями и поставщиками про-
довольственных товаров в целях предот-
вращения необоснованного роста цен и 
проведения последними социально ориен-
тированной ценовой политики в отношении 
социально значимых продовольственных 
товаров первой необходимости.
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В целях стабилизации ценовой ситуа-
ции на потребительском рынке области 
обеспечен ее оперативный мониторинг на 
территории всех муниципалитетов и в целом 
по Иркутской области; к участию в социаль-
ных проектах привлечено 1 080 объектов 
розничной торговли, реализующих населе-
нию социально значимые товары по ценам 
на 10–15 % ниже рыночных; проведено 
1 733 ярмарки, предоставивших населению 
области возможность приобрести товары 
по более доступным ценам.

Потребительский рынок Иркутской 
области подвержен влиянию негативных 
тенденций, характерных для рынка России в 
целом, однако существуют и свои тенден-
ции, обусловленные спецификой региона, 
которые оказывают значительное влияние на 
функционирование и развитие рынка:

1. Неравномерность развития потре-
бительского рынка в области. В частности, 
в северных районах области существует 
проблема отсутствия конкуренции на рынке. 
Предприятия потребительского рынка, ра-
ботающие в районах крайнего севера и при-
равненные к ним, считаются убыточными. 
Ввиду данной ситуации единственным объ-
ектом, работающим на данной территории, 
является потребительская кооперация в лице  
Иркутскоблпотребсоюза.

2. Отсутствие достаточной инфраструк-
туры потребительского рынка. Неполное 
соответствие с действующим законодатель-
ством деятельности розничных рынков и в 
целом торговой деятельности, слабое раз-
витие сетевой торговли, наличие большого 
числа посредников между производителями 
сельскохозяйственной продукции и рознич-
ными продавцами.

3. Неэффективное использование 
средств государственной поддержки в агро-
промышленном комплексе.

4. Слабая поддержка предприятий и ор-
ганизаций малого и среднего бизнеса.

5. Недостаточное использование совре-
менных технологий в товародвижении, в том 
числе логистического подхода.

Важным побудительным мотивом ис-
пользования логистики яв ляется усложнение 
проблем реализации при одновременном 
росте требований к качеству процесса рас-
пределения. В итоге образова лась слож-
ная система связей между различными 
субъектами рын ка, которая потребовала 
модификации существовавших моделей 
организации в сфере снабжения и сбыта. 
При этом активно раз вернулись работы по 
совершенствованию отдельных направлений 

това родвижения, наилучшему размещению 
складов, определению оптимальной величи-
ны партий поставок товаров, рациональных 
схем маршрутов перевозок и т. д.

Большую роль в создании объективных 
предпосылок для ис пользования логистики 
играет технический прогресс в средствах свя-
зи и информатики. Он позволил на более вы-
соком уровне про водить контроль за всеми 
основными и вспомогательными процессами 
то вародвижения. Автоматическая система 
контроля позволяет от слеживать наличие 
сырья и полуфабрикатов, выпуск готовой 
про дукции, состояние запасов, объемы по-
ставок и комплектующих де талей, степень 
выполнения заказов, место нахождения 
грузов в пути от производителя до потре-
бителя. Применение современных средств 
информационного отслеживания матери-
альных потоков способствует внедрению 
«безбумажной» технологии. На транс порте 
вместо сопровождающих груз многочислен-
ных документов по каналам связи синхронно 
с грузом передается информация о нем и 
необходимые реквизиты. При такой системе 
на всех участ ках маршрута в любое время 
можно получить исчерпывающую инфор-
мацию и принимать нужные управленческие 
решения. С помощью «компьютерной» логи-
стики на всей цепи обслуживания возможно 
осуществлять анализ деятельности фир мы, 
что позволит оценить ее в сравнении с конку-
рентами.

Существует специальный инструмента-
рий, а также норма тивная база логистики, 
включая использование теории систем и 
компромиссов для решения экономических 
задач, унификацию правил и норм по по-
ставке товаров во внешнеэкономической 
дея тельности, устранение различного рода 
импортных и экспортных ограничений, стан-
дартизацию технических параметров путей 
со общения, подвижного состава и погрузо- 
разгрузочных средств.

Важное практическое значение имеет 
смещение центра тяжести из сферы произ-
водства товаров и услуг в сферу торговли 
и распределения. Если до недавнего вре-
мени на циональная экономика России была 
охвачена дефицитом товаров, то теперь в 
условиях насыщенного рынка с одной сто-
роны, и ог раниченной покупательной спо-
собностью с другой, именно ор ганизация 
торговли и распределения обеспечивает 
выигрышное положение товаров и услуг на 
рынке.

Другой важный фактор применения 
концепции логистики — обеспечение непре-
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рывности и бесперебойности всей цепочки 
дви жения товаров от производителей к по-
требителям. Возможный вариант решения 
этой задачи — создание крупных складских 
тер миналов в региональных центрах, ко-
торые будут аккумулировать товары, до-
ставляемые из различных регионов мира. 
В современ ных условиях существенной 
зависимости отечественного потре бителя от 
импортных товаров и услуг значимость тако-
го варианта повышается.

Зарубежный опыт развития новых по-
средников в рыночной инфраструктуре 
должен получить широкое распространение 
в ре гионах России. Он свидетельствует, что 
«логистические» посред ники становятся 
эффективным инструментом экономии 
финансо вых и материальных ресурсов в 
сфере товародвижения. Специали зация 
торговых посредников на логистических 
услугах способст вует развитию комплекс-
ного характера их деятельности. К тому же 
логистические посредники обеспечивают 
всесторонний учет транспортного фактора 
производителями и потребителями това ров, 
лучшее использование ими транспортных 
средств и услуг как в государственном, так и 
в собственных интересах.

В условиях рыночной экономики меня-
ются социально-экономические ориентиры 
управляющих воздействий. Это транс-
формирует не только саму постановку за-
дач в сфере закупок и сбыта товаров, но и 
условия их реализации, что предопределяет 
необходимость использования логистических 
принципов для решения проблем. В то же 
время необходимо учи тывать опыт, нако-
пленный в этой сфере в предыдущие годы. 
Так, анализ деятельности различных звеньев 
«логистического конвейе ра» показал, что 
большинство традиционных задач, которые 
ре шались бывшей системой материально- 
технического обеспечения, сохраняют ак-
туальность при вне сении соответствующих 
корректив (с учетом рыночных условий) как 
в своей постановке, так и в выборе альтерна-
тивных способов их решения.

Основой деятельности в современных ус-
ловиях хозяйствования стано вится известная 
триада: «расчет — выгода — потребитель», 
поэтому во главу угла ставятся экономия 
затрат, сокращение издер жек ради соб-
ственной прибыли и связанные с ней интере-
сы потре бителей и оказание потребителю 
комплекса услуг, что в полной мере отвеча ет 
концепции логистики.

Важным направлением развития потре-
бительского рынка региона является также 

оказание разнообразных ус луг логистиче-
ского характера в соответствии с запросами 
клиентуры, при чем более эффективное, 
чем их выполнение самими предприятиями 
«за свой счет». Помимо традиционных ус-
луг логистические посредники прак тикуют 
стратегическое планирование товародви-
жения, подбор и обучение управляющих по 
физическому распределению продукции, 
управлению но вовведениями, поиску новых 
клиентов, рынков и др.

Освобождение промышленных компа-
ний от транспортных операций, операций 
по складированию и управлению запасами 
способствует концентрации их усилий не-
посредственно на производстве товаров, 
высвобождению средств для расширения 
предпринимательской деятельности, сокра-
щению капиталовложений для обновления 
собственных транспортных средств.

По существующим оценкам, применение 
логистического подхода позволит сократить 
время производства товаров на 25 %, снизить 
себестоимость производства продукции до 
30 %, сократить объем материальных запа-
сов на 30–70 % [13–15].

Комплексная организация товародвиже-
ния предполагает реализацию логистических 
принципов в их единстве и взаимосвязи, а так-
же осуществ ление функций логистики всеми 
участниками процесса в независимости от 
форм собственности. Поэтому использо-
вание логистического подхода не избежно 
приводит к преобразованию организацион-
ных структур на всех уровнях управления, 
включая и региональный.

Говоря об организационно-экономи-
ческих условиях использования логистиче-
ского подхода, следует остановиться на 
проблемах государственной поддержки 
логистической деятельности. Дело в том, 
что выдвижение на передний план развития 
прямых хозяйственных связей повышает роль 
государственного регулирования материа-
лопотоков. Тем более, что потоки продукции 
производственно-технического назначения 
составляют более двух третей в общем объ-
еме перевозимых грузов, а основные виды 
массоемкой продук ции перемещаются в 
направлениях, которые ранее определялись 
в центра лизованном порядке.

Организационные методы государ-
ственной поддержки процессов товародви-
жения должны охватывать решение задач и 
координационные функ ции, выполняемые 
органами исполнительной власти, структу-
ризацию этих функций, реализацию их на 
государственно-программной основе, а 
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также проведение организационно-струк-
турных новаций в первичном звене хо-
зяйствования. По мнению ученых и практи-
ков, к задачам государственных структур 
на федеральном и региональных уровнях 
следует отнести: 

– разработку и реализацию научно-  
технической политики развития процессов 
товародвижения и товаропроводящей сети;

– инициирование экономических методов 
управления;

– координацию процессов товародви-
жения и деятельности субъектов товарных 
рынков по организации и осуществлению 
товародвижения. 

Для решения этих задач в федеральных и 
региональных органах исполнительной власти 
должны развиваться следующие основные 
функ ции:

– составление прогнозов развития това-
ропроводящей сети, имеющей приоритет-
ное значение для развития хозяйственных 
связей регионов России между собой и со 
странами ближнего и дальнего зарубежья, 
а также прогнозирование внедрения новей-
ших форм, методов и технологий товаро-
движения при хозяйственных связях между 
товаропроизводи телями и потребителями 
напрямую и через складские предприятия 
по средников;

– формирование информационных 
систем обеспечения процессов това-
родвижения и функционирования товаро-
проводящей сети, обоснование и разработка 
межведомственных положений и инструк ций 
по системе и эффективному применению 
экономических нормати вов для регулирова-
ния процессов товародвижения, подготовка 
совместно с транспортными структурами 
предложений по дифференцированным 

транспортным тарифам для стимулирования 
рационализации перевозок;

– разработка предложений по инве-
стиционной политике в области раз вития 
транспорта и товаропроводящей сети, под-
готовка рекомендаций по экономически 
рациональным схемам пе ревозок в межре-
гиональных сообщениях и в отдельных реги-
онах России, обоснование целесообразно-
сти использования эффективных вариан тов 
товародвижения через склады с учетом 
возможностей устранения нерациональных 
повторных перевалок продукции, разработ-
ка совместно с заинтересованными отрас-
левыми органами управления мероприятий 
по обеспечению координации дея тельности 
складских предприятий посреднических 
структур, транс портных терминалов и про-
изводственных складов, подготовка пред-
ложений и практических рекомендаций по 
развитию в системе управления и субъектах 
товарного рынка структур по организации 
и координации процессов товародвижения 
(логистических структур).

Таким образом, только широкое при-
менение логистики позволит существенно 
повысить качество распределения товаров и 
услуг.

Решение проблем функционирования 
потребительского рынка — важная зада-
ча в социально-экономическом развитии 
региона, в бесперебойном обеспечении 
населения товарами и услугами. Для ее 
решения необходима координация дея-
тельности всех участников рынка: регио-
нальных органов управления, производите-
лей потребительских товаров, в том числе 
сельхозпроизводителей, посреднических 
организаций, предприятий оптовой и роз-
ничной торговли.
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